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Zwergenaufwand

Kinder sind nicht nur Kinder, sondern auch 
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fröhliche Entchen, die sich 
drehen, singen und lachen 

Kinder 

„Eltern von 
heute sind 
wesentlich 
liberaler als 
ihre 
Vorgänger-
genera-
tionen. Sie 
beziehen 
ihre Kinder 
in Kauf-
entschei-
dungen mit 
ein und 
fragen sie 
um ihre 
Meinung.“

SIMON, 11
„Weißt du, wie 

man Oreos 
stilhaft isst?“

URSULA  
WEIXLBAUMER-
NORZ,
Kids & Fun 
Consulting
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*Namen von der Redaktion geändert
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tale Erfahrungswelten, die durch 

tings wird nirgendwo so deutlich 

„Die 
Hersteller 
wissen 
genau, wie 
sie Auf-
merksam-
keit be-
kommen.“

CLAUS EBSTER,
Universität Wien
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Kunden, die nun gezielt ange

„Kinder 
werden 
auch in 
Werbungen 
für Produk-
te ange-
sprochen, 
die eigent-
lich auf 
Erwachsene 
abzielen.“

PETER KOLBA,
Verein für 
Konsumenteninformation 

PHILIPP IKRATH,
Institut für 
Jugendforschung
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Einst war 
die Schule 
ein Ort, an 
dem es  
um die 
Bildung der 
Kinder ging. 
Wer andere 
Interessen 
verfolgte, 
musste 
draußen 
bleiben. 
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